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CONCURSO:

 ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓN ALTERNATIVA 

“COLOMBIA TERRITORIO LIBRE DE DROGAS” 
FORMULARIO DE INSCRIPCIÓN CATEGORÍA A
I. PARTICIPANTE
	DATOS DEL PARTICIPANTE

	  1. Nombre de la organización participante y de quien presenta la propuesta

	

	Número de identificación: 
T.I:

C.C: 

    NIT:

RUT:

	Dirección:
Ciudad:                                                              Departamento:

	   Teléfono:
	   Fax:

	   Correo electrónico:      

   (Es imprescindible facilitar este dato)
	   Página Web:


II. LA PROPUESTA

	A. RESUMEN DE LA PROPUESTA


	1. Título de la propuesta


	

	2. Resumen de la propuesta. (Incluya una descripción amplia y precisa del desarrollo y aplicación de la estrategia de comunicación propuesta, el énfasis del mensaje preventivo y la articulación con la campaña referencia “Comunidad libre”) 


	Resumen:



	3. Descripción y características del grupo al que va dirigida la campaña o acción de movilización social. Necesidades del mismo


	

	4. Beneficiarios (Número de personas a las que se pretende llegar la campaña o acción de movilización social.) y en que lugar están ubicados.


	Nº de beneficiarios directos: 
	

	Nº de beneficiarios indirectos: 
	


	B. DESCRIPCIÓN TÉCNICA DE LA PROPUESTA


	1. PROCESO DE PRUEBA Y PILOTAJE (Documente aquí el proceso de prueba y pilotaje de la estrategia con el grupo objetivo, por ejemplo: grupos de discusión en los que se evalúe la comprensión y receptividad del mensaje, los términos utilizados, la estética de las piezas, entre otras.  


	

	2. PIEZAS DE COMUNICACIÓN QUE INCLUYE LA ESTRATEGIA:


Audiovisuales             ______________         Radiales            ___________________
Impresas                     ______________         Virtuales           ____________________
De arte urbano            ______________         Otros, Cuáles? ____________________

	3. ACTIVIDADES QUE INCLUYE LA ESTRATEGIA:


Conversatorios                                       Concierto

Talleres                                                  Exposición 


Performance                                          Otros, Cuáles?_______________________




	C. PRESUPUESTO APROXIMADO DE LA PRODUCCIÓN FINAL DE LA ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN


	Rubro
	Costo
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